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Resumé

Tento maturitni projekt vznikl oslovenim firmy McFrog, o které jsem se dozvédél ve
Skole v hodinach marketingu. Tato firma se zabyvad prodejem plazmovych zapalovacli a

rGznych vychytavek s tim spojenych.

Tato prace obsahuje informace o vSech grafickych a marketingovych nastrojich, které byly

vyuZity k realizaci tohoto maturitniho projektu.

V tomto projektu jsou uvedeny zakladni informace o marketingu, co to je, jak se déli. Poté zde
najdete profil spole¢nosti McFrog a analyzu spolecnosti a konkurence, napfiklad SWOT a SEO.
Dale zde najdete vypracovany marketingovy plan na rok 2022, ktery obsahuje i stanoveny
rozpocet na rok 2022. Soucasti tohoto projektu je i vdnocni marketingova kampan a foceni
produktovych fotografii, Uprava e-shopu a socialnich siti. Nechybi zde ani graficka ¢ast, jako

napfiklad tvorba loga, vizitek a banneru.

Vse, vySe zminéné v projektu, popisuji jak prakticky, tak teoreticky.

Resume

This graduation project was created by contacting McFrog, which | learned about at

school in marketing lessons. This company sells plasma lighters and various related gadgets.

This work contains information about all graphic and marketing tools that were used to

implement this graduation project.

This project provides basic information about marketing, what it is, how it is divided. Then you
will find a profile of McFrog and an analysis of the company and competitors, such as SWOT
and SEO. You will also find an elaborated marketing plan for the year 2022, which also contains
the set budget for the year 2022. Part of this project is also a Christmas marketing campaign
and taking photos of product photos, editing the e-shop and social networks. There is also a

graphic part, such as the creation of logos, business cards and banners.

| describe everything mentioned in the project both practically and theoretically.
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1. Co to je marketing?

Marketing je ndstroj k uspokojeni prani a potfeb zdkaznik( a je nezbytnou soucasti
prodeje, at uz produktl nebo sluZzeb. Hlavnim cilem marketingu je porozumét potfebam
zdkaznikU a na zakladé toho, co nejlépe zacilit reklamu, napf. (TV spoty, letdky, billboardy, ...)
tak, aby se o nasem produktu nebo sluzbé dozvédél potenciondlni zdkaznik a on si ji poté mohl
zakoupit. Ale reklama neni vSe, do marketingu spadaji i dalsi véci, jako obal nebo jak produkt
k zakaznikovi dorazi, jestli prijde véas nebo neni poskozeny. Velice dllezity je i tzv. ,feedback”,
cozZ je vlastné nazor zdkaznika, ktery uz ma s nasim produktem nebo sluzbou zkusSenost a
dokdaze ohodnotit, co se mu libilo a co ne. TakZe marketing neni jen prodej a reklama, ale i vse

okolo.

2. Definice marketingu

Marketing definujeme jako spolecensky a manaZersky proces, jehoZ prostiednictvim
uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby a prani v procesu vyroby a smény produktl a
hodnot. (KOTLER Philip, 2007)

Marketing je proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, predvidani, ovliviiovani a v
konecné fazi uspokojeni potieb a prani zakaznika efektivhim a vyhodnym zplsobem

zajistujicim splnéni cilCi organizace. (SVETLIK Jaroslav, 2005)
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3. Zakladni rozdéleni marketingu

3.1. Online marketing

Online marketing je veskera komunikace znacky na internetu. Nespadd do néj jen
reklama, jak se néktefi mylné domnivaji. Soucasti online marketingu je i komunikace na

socidlnich sitich, tvorba webu nebo tfeba rozesilani newsletter(. (mytimi.cz, online)

Nastroje:

o Web

e E-mailing

e Socialni sité
e Influencefi
e PPC

e Blogy

3.2. Offline marketing

Offline marketing je komunikace se zakazniky, kterd probihda mimo internet. To vsak
neznamena, Zze nezahrnuje zadné technologie: do offline marketingu patfi tfeba televize nebo
radio. Jednd se o tradi¢ni formy marketingu, které se na prvni pohled mizZou zdat na Ustupu,

jesté vsak stale maji v marketingovém mixu své misto. (mytimi.cz, online)
Nastroje:

e TV, radio

e Noviny, letdky, ¢asopisy

e Billboardy, plakaty
e Vystavy
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https://www.mytimi.cz/co-je-marketing/

4. Profil spolecnosti

McFrog je Ceskd spolecnost zaloZzena v roce 2018. Majitelé uvedli, Ze se jim libi vylepSovani
bézné pouzivanych véci, tzv ,vychytavky”. Plvodni myslenkou majitel(i byl prodej termosek,
ktery ale nevysel, a tak se zacali zajimat o plazmové zapalovace a rlizné vychytdvky s tim
spojené, jako napfiklad krabicka na cigarety, pomoci které si mlzete zapalit cigaretu. Proc
pravé plazmové zapalovace? Plazmové zapalovace si vybrali proto, Ze jsou to pry vylepsené
normalni zapalovaCe a jsou také ekologické, coz je dalsi véc, na kterou chtéji poukazat.
Spolecnost sidli v Borohradku, ale nakoupit u nich mizete pouze pres jejich e-shop. Déle také
maji ucet na Instagramu a stranku na Facebooku, bohuZzel ani na jedné socialni siti nejsou moc

aktivni. Obrat v roce 2021 ¢inil cca 110 000K¢.

5. SEO analyza

SEO analyza je zkratka pro search engine optimization. Tato analyza se zabyva optimalizaci
internetovych stranek. SEO provadime proto, aby se nase internetova stranka zobrazovala na
co nejlepsi pozici ve vysledcich vyhleddvani na internetu. Optimalizace internetové stranky je
dlouhodoby proces, protoze konkurence se také snazi optimalizovat a vylepsSovat své stranky,

takZe pokud s nimi chcete drzet krok, musite cely proces optimalizace porad zlepSovat.

Existuji programy, které vdm zanalyzuji vasi internetovou stranku a zobrazi vam, jak si vase
stranka vede, co je dobré a co je potreba zlepsit, abyste si zlepsili své SEO. Ja jsem v tomto

projektu pouZil nastroj Google Lighthouse.
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5.1. Google Lighthouse

Nastroj provadi nékolik desitek testd v péti oblastech. Jednd se o
audity vykonu, Progressive Web App, pfistupnosti, obecnych best practice a SEO. Viz. Obrazek
1

Lighthouse je dostupny nékolika zpUsoby. V prvni fadé je soucasti Chrome Developer Tools v
prohlizec¢i Google Chrome. Do Chrome DevTools se dostanete stiskem klavesy F12. Kldvesovou
zkratkou CTRL+SHIFT+Il. Nebo kliknutim na pravé tlacitko mysi a volbou Inspect. Rovnéz je

mozné naistalovat stejnojmenny plugin do Chrome. (marketingminer.com, online)

82 96 92

FPerformance Accessibility Best Practices SEQ

Obradzek 1: Celkovy stav e-shopu mcfrog.cz

SEO

Tyto kontroly zajistuji, Ze vade stranka dodrZuje zékladni rady pro
optimalizaci pro vyhledavace. Existuje mnoho dalgich faktor(, které zde
Lighthouse neboduje & které mohou oviivnit vage hodnoceni ve

vyhledavani, véetné vikonu na Core Web Vitals = Li se dozvédét vice

VHODNE PRO MOBILNI ZARIZENI

— 89% Klepaci teréiky nemaji — vhodnou velikost v

yly vase stranky vhodné pro mobily, aby uZivatelé nemuseli pii éteni obsahovych stranek stahovat prsty nebo piiblizovat. Li se

Obrdzek 2: SEO e-shopu mcfrog.cz

Jak si mliZete vS§imnout na obrdazku 2, strdnka mcfrog.cz ma dobré SEO. Dlisledkem je vyssi

pozice stranky ve vyhledavaci, a tudiz i vétsi ndvstévnost potencionalnich zdkaznikl na e-

shopu mcfrog.cz. Stranka se i rychle nacita, ¢imz snizujeme miru okamzitého opusténi.

13



6. Marketingovy plan

Jak vypada marketingovy plan? Plan produktu ¢i znacky by mél zahrnovat klicové zavéry,
souCasnou marketingovou situaci, pfilezitosti a hrozby, cile a problémy, marketingové

strategie, programy ¢innosti, rozpocty a kontrolni mechanismy. (KOTLER Philip, 2007)

Kazda firma potrebuje marketingovy plan. V této dobé je nezbytné potfebnou soucasti
uspésného podnikdani. Cely pldan by se mél vlastné tykat vize do budoucna, napf. chcete zvysit
obrat, zlepsit povédomi o vasi firmé na soc. sitich, expandovat do dalSich mést nebo zemi. To,
co jsem ted jmenoval jsou cile marketingového planu a ty se vétSinou urcuji podle metody

SMART. Cely marketingovy plan se pak zabyva tim, jak co nejefektivnéji tyto cile splinit.

Marketingovy plan pro firmu McFrog je sestaven na jeden rok, a to na rok 2022. Hlavnim

ucelem tohoto planu je splnéni cil(, kterych by klient rad dosahl v roce 2022.

6.1. Metoda SMART

Podle metody SMART se urcuji marketingové cile. SMART je zkratka pro specific
(konkrétni), measurable (méfitelné), attainnable (dosaZitelné), relevant (smysluplné) a timely
(Casoveé vymezené). Kdyz budete tvorit své cile podle metody SMART, tak byste méli rychleji
postupovat k Uspéchu. A také se tim vyhnete zbytecné depresi a zklamdni z nedosazeni cild,

které nebyly realné a dosaZitelné.
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6.2. Cile marketingového planu

Cilem marketingového planu (dle metody SMART) pro firmu McFrog je:

» Upoutat vétsi pozornost zakaznik( na internetu a socialnich sitich o 35 %.

» Zvysit obrat v porovnani s predchozim rokem 2021 o 50 %.

6.3. Cilova skupina

Cilova skupina je termin, ktery se pouziva v marketingu velice ¢asto. Popisuje skupinu lidi
nebo firem, ktefi jsou zakaznici, nebo by mohli byt potencionalnimi zakazniky. A pravé na tuto
skupinu se snaZzime zacilit veskerou nasi reklamu a komunikaci, abychom nas produkt, sluzbu,
co nejvice priblizili nasemu potencidlnimu zakaznikovi, a ten si pak nas produkt nebo sluzbu

zakoupil.

» Upoutat vétsi pozornost zakaznik(l na internetu a socialnich sitich o 35 %.
* Muziizeny ve véku 18 az 60 let, mésta nad 20 000 obyvatel, lidé, co maji radi

novinky a vychytdvky

» Zvysit obrat v porovnani s pfedchozim rokem 2021 o 50 %.

« Muii i zeny ve véku 18 a7 60 let, celd CR, kufdci, lidé, co shané&ji darek na

posledni chvili (Halloween, Vanoce, ...)
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6.3.1. Persona-1

Dominik Mlady

Potencionalni B2B partner
Vék: 55 let

Bydlisté: Pardubice

Rodina: Manzelka a dvé déti

Zajmy: rekreacné hraje fotbal s prateli, volny cas travi s rodinou

P¥ijem: 65 tis. Eistého mésiéné Obrdzek 3: Fotografie muze
Zdroj: pixabay.com

Jeho problém: Vlastni 2 Gspésné trafiky v Pardubicich a uz néjakou
dobu v nich prodava i plazmové zapalovace. Neni spokojen s dodavatelem zapalovacl a chtél

by zménu. Redi dodaci Ihlity a potiebuje cenovou stabilitu.

Nase feSeni: rychlé dodani, cenova stabilita, dlouhodoba spoluprace, vyhodny program pro

partnery

Jak komunikuje: na socidlnich sitich moc aktivni neni: FB (malo)
vétSinou nakupuje online: AboutYou, Alza
Cte noviny

billboardu si vsima

McFréig

Obrdzek 4: Logo Zdroj: vlastni
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6.3.2. Persona-2

Patrik Novak

Potencionalni klient
Vék: 25 let

Bydlisté: Pardubice
Rodina: Single

Zajmy: hraje hazenou, volny Cas travi s prateli

Ptijem: 30 tis. Cistého mésicné

Obradzek 5: Fotografie muZe Zdroj:
pixabay.com

Jeho problém: Patrik je kurak a obcas mu vadi, kdyz fouka vitr,
tak mu nékdy nejde zapalit cigareta. Minuly tyden si vyzkousel od kamarada plazmovy
zapalovac a dost si ho oblibil, takZe ted shani novy. Zapalovac by chtél, co nejdfive to pljde a

také za néj nechce utratit spoustu penéz.

Nase feseni: rychlé dodani, cenové dostupné

Jak komunikuje: je aktivni na socialnich sitich: FB, Instagram, Twitter
vyuziva aplikace: Dame jidlo, Rohlik
nakupuje online: AboutYou, CZC
zpravy Cte online

billboardy ho moc nezajimaji

Mckreig

Obrdzek 6: Logo Zdroj: vlastni
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6.4. Segmentace

Segmentace trhu je jedna z metod marketingového fizeni, konkrétné analyzy trhu.

Cilem je poznat strukturu daného trhu na ktery chce organizace umistit svlij vyrobek nebo

sluzbu. Trh se déli do podle néjakého hlediska homogennich skupin zakaznikd.

(ManagementMania.com, online)

Segmentaci pro firmu McFrog muzZete vidét na diagramu Cislo 1.

e Celd CR

GeografICka e Stfedni a vétsi mésta

e Muzii zeny

Demograficka EEEEH:
e Stfedni tfida

e Lidé, co maiji radi novinky
e Kuraci

Psychograficka

Diagram 1: Segmentace pro firmu McFrog Zdroj: vlastni
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6.5. Casovy harmonogram

Harmonogram popisuje posloupnost aktivit, které jsou potfeba k dosazeni urcitych
cill. Je nezbytnou soucasti kazdého marketingového planu, protozZe urcuje, kdy presné a co se

bude dit. Diky harmonogramu muzeme efektivné plnit nase cile.

Tento ¢asovy harmonogram je sestaven na rok 2022 dle jednotlivych cild takto:

» Upoutat vétsi pozornost zakaznik( na internetu a socialnich sitich o 30 %.
* Bannery na soc. sitich pti kazdé kampani (Halloween, Black Friday, ...)

* Celorocni sprava socidlnich siti a SEO optimalizace

» Zvysit obrat v porovnani s predchozim rokem 2021 o 50 %.
e Letni kampan 1.7.—-31.8.2022

* Halloweenska kampan 17.10. —27.10.2022

Black Friday 11.11. - 25.11.2022

* Vanocni kampan 1.12.—20.12.2022
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6.6. Rozpocet

Rozpocet se vétSinou odviji od obratu v minulém roce. Velké a dlouholeté firmy

vétSinou vyclenuji na rozpocet pro marketing cca 1,5 % z obratu, to ale neni tato situace,

firma McFrog je relativné v zacatcich, a proto je potfeba do marketingu investovat mnohem

vice. U zacinajicich firem se do marketingu investuje 11-20 % obratu.

Obrat v roce 2021 byl 110 000K¢, tudiz ro¢ni rozpocet na marketing na rok 2022 je 22 000 K¢.

Podrobny rozpocet vidite v tabulce 1.

co
Letni kampan (5 banner( na FB) PPC 15.7.-15.8.2022 3 000K¢
Halloweenska kampan (5 banner(i na FB) PPC 17.10.-27.10.2022 3 000K¢
Black Friday (5 bannerd na FB) PPC 11.11.-25.11.2022 3 000K¢
Vanocni kampan (5 bannertd na FB a IG) PPC 1.12.-20.12.2022 8 000K¢
Clovék, ktery navrhne a spusti kampané - 4 000K¢
Rezerva (cca 5 %) - 1 000K¢

Tabulka 1 Rozpocet na rok 2022 Zdroj: vlastni
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6.7. SWOT analyza

Zkratka SWOT je odvozena od ctyr anglickych slov, tedy od slova Strengths (silné
stranky) Weaknesses (slabé stranky), Opportunities (pfilezitosti) a Threats (hrozby). Pod touto
zkratkou si mlZete predstavit jednu z nejuniverzdlnéjsich analytickych technik, které se
pouzivaji ke zmapovani a zhodnoceni faktor( ovliviiujicich vase podnikani. Autorem SWOT

analyzy je Albert Humphrey, ktery tuto techniku svétu predstavil v 60. letech 20. stoleti.

Vzhledem k tomu, Ze je SWOT analyza jednou z nejpouZzivanéjSich analytickych technik, je jeji
vyuZiti v praxi velmi Siroké. Primarné byla ur¢ena pro hodnoceni celé organizace, ale je mozné
ji pouzit témér na cokoliv, tedy nejen pro organizaci, ale také jeji jednotlivé oblasti, konkrétni

sluzby nebo produkty. (pruvodcepodnikanim.cz, online)

SWOT analyza pro firmu McFrog muZete vidét na diagramu Cislo 2.

Diagram 2: SWOT analyza pro firmu McFrog Zdroj: vliastni
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6.8. Vyhodnoceni

Tento marketingovy plan na rok 2022 bude vyhodnocen dle jednotlivych cild takto:

» Upoutat vétsi pozornost zakaznik( na internetu a socialnich sitich o 30 %.
* Frekvence méreni — mésicné
* Méreno poctem proklikd na PPC reklamach, po¢tem ndavstév na e-shopu a
poctem sledujicich na socialnich sitich
» Zvysit obrat v porovnani s predchozim rokem 2021 o 50 %.
* PrUbéiné hodnoceni— kvartalné
* Hodnoceni po kazdé kampani

e Celkové hodnoceni na konci roku dle ro¢niho obratu
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7. Konkurence

7.1. Smokenet.cz

Toto je internetovy obchod s kufackymi potfebami, takZe prodavd spoustu druht
zapalovacl,, a to také i plazmové zapalovace. Nejvétsi vyhodou tohoto e-shopu je velky
sortiment. Nevyhodou je to, Ze nemaji Zadné vydejni misto ani kamennou prodejnu, kde by si
mohl zdkaznik vyzvednout svoji objednavku. Veskery prodej probiha pravé prostrednictvim e-

shopu.

7.2. BONYplus

vvvvv

zminované plazmové zapalovace. Disponuji velkym sortimentem a jsou oproti nasi firmé o
dost znaméjsi, na Facebooku je sleduje pres 5 700 lidi. Maji i |épe uréena klicova slova, protoze
kdyZz zadate do vyhledavace ,plazmové zapalovace”, tak jsou prvni ve vyhledavani. Firma
pochazi ze Slovenska a maji tam také jednu kamennou prodejnu, ale v Ceské republice nemaji
zadnou kamennou prodejnu. Také u nich mate nad urcitou ¢astku néjaky darek a dopravu

zdarma, coz je podle mé dobry marketingovy tah.

7.3. Gravon

Tato firma prodava prevainé ZIPPO zapalovace a plazmové zapalovace. Snazi se nalakat
zdkazniky pomoci vlastniho gravirovani na prani. Co se tyce plazmovych zapalovacu, tak maji
0 néco vétsi sortiment, nez mame my. Jeden z minusu je to, Ze maji vlastni instagramovy ucet,
ale posledni prispévek pridali v roce 2019. E-shop maji velice podobny, protoZe pouZivaji
stejnou Sablonu od Shoptetu. Maji ale l1épe zpracovana klicova slova, protoze kdyz zadate do
vyhledavace ,,plazmové zapalovace”, jsou na prvni strance ve vyhledavaci, ale my jsme az na

treti. Provozuji vydejni misto v Liberci, coz je urcité také vyhoda.
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8. Socialni sité

V dnesni dobé online marketingu je prace se socialnimi sitémi velice dllezita, vlastné
skoro nezbytnd, protoZe jste schopni oslovit obrovské mnozstvi lidi jen par kliknutimi na
pocitaci nebo mobilu. Z hlediska marketingu jsou socialni sité Uzasny a mocny nastroj.

Nejsilnéjsi jsou socialni sité v propagaci néjakého produktu nebo firmy samotné.

8.1. Facebook

Facebook je obrovska socidlni sit s mnoha uZivateli, tudiz zde najdeme spoustu
potenciondlnich zakaznik(. Dfive byl Facebook jen pro navdzani kontaktu s prateli, ale dnes
jste schopni pomoci Facebooku propagovat prispévky, prodavat produkty nebo vytvaret celé
kampané, coz z néj déla velice mocny marketingovy nastroj. Na Facebooku si mlzZete zaloZit
firemni stranku a na ni pfidavat rtzné informacni ptispévky, aby vasi sledujici védéli, co se
aktualné déje, napr. informujete sledujici o probihajici kampani. Sprava reklamy je na
Facebooku znacné omezena, proto je lepsi pouzit spravce reklam, ktery se jmenuje Facebook

business manager.

8.2. Instagram

Abyste mohli Instagram vyuZivat pro své firemni ucely, je potieba vytvorit si tzv. firemni
profil. Ten se na prvni pohled velmi podoba klasickému uzivatelskému profilu, nicméné
poskytuje mnohem vice moznosti a funkcionalit. Zakladnim rozdilem je, Ze kazdy firemni profil
musi byt propojeny s facebookovou strankou. Kromé toho umoziuje podrobné;jsi vyplnéni tzv.
bio — tedy informaci o vasi firmé, kontaktniho e-mailu, odkazu na web a popfipadé i adresy.
Stejné jako na osobnim Instagramu, i ptes firemni profil mizZete sdilet fotografie nebo videa.
Vyhodou je, Ze Instagram firmam umoziuje oznacovat ve fotografiich produkty i s odkazem
na prislusnou webovou stranku. Firemni profil zaroven obsahuje i jednoduchou analytiku.

Muzete se tedy podivat, jaky mél vas prispévek dosah, ale pro profesionalnéjsi analytiku a
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spravu reklam se vyplati pfipojit Instagramovy uUcet k Facebook business manageru.

(pavonicova.cz, online)

9. Uprava facebookové stranky

Uprava facebookové stranky byla nutnd, protoze firma McFrog nebyla na této strance
aktivni od roku 2019, tudiz nebyla aktudlni. Co se tyce informaci o firmé, ty byly aktualni, takze
ty jsem upravovat nemusel, ovsem Upravu si vyzadal vzhled stanky. Zménilo se firemni logo a
cely graficky styl, proto jsem zmeénil profilovy obrazek na nové logo firmy McFrog a Uvodni
fotografii jsem upravil do barev, které jsou pouzivany v grafickém stylu firmy. Jak uz jsem Fikal,
firma nebyla na Facebooku moc aktivni, a proto jsem pfidal 5 novych prispévk, aby bylo vidét,

Ze jsme aktivni. Aktualni vzhled facebokookové stranky vidite na obrazku 7.

McFrog.cz
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Informace Zobrazit vie Vytvofit pfispévek na Business Suite
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E?L‘C-'f-\éf\
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Obrdzek 7: Vzhled FB stranky firmy McFrog Zdroj: Facebook
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10. Marketingova kampan

10.1. Definice

Marketingovd kampan jsou aktivity ve prospéch organizace (napt. firmy) s cilem
upozornit na jeji vyrobky a sluzby, propagovat je a podpofit jejich prodej.

(ManagementMania.com, online)

10.2. Vanoc¢ni kampan pro firmu McFrog

Soucdsti tohoto maturitniho projektu bylo i vytvoreni vdnoc¢ni kampané. Celd kampan
méla bézZet v obdobi od 1.12.2021 do 20.12.2021, ale kampan byla ukoncena uz 18.12.2021
z diivodu vyprodéni zasob. U¢elem této kampané bylo prildkat co nejvétsi mnozstvi zakaznikd
na e-shop, aby si koupili néjaky nabizeny produkt. Tato kampan se skladala z 5 bannerd, které
se nahrdly na facebookovou stranky firmy McFrog. Kazdy z téchto banner( se nahral jako
samostatny prispévek, poté se zaplatila placend propagace. Rozpocet na kampan byl 2500K¢,
tudiz placena propagace kazdého pfispévku vysla na 500K¢. Druh reklamy, ktery byl pouzit
v této kampani, se nazyva PPC. Je dobfe méfitelny a je vhodny pro kampané s malym
rozpoCtem, jako byla tato. Celd kampan byla spusténa a spravovdna pomoci Facebook

business mangeru.

10.2.1. PPC reklama

PPC je zkratka z angli¢tiny pro Pay Per Clic, coZ v prekladu znamena ,,zaplat za kliknuti“.
Coz znamen3, Ze u tohoto druhu reklamy neplatite za zverejnéni reklamy, ale platite za to,
kolik lidi kliknulo na vasi reklamu. PPC reklama je velice oblibeny propagaéni prostfedek,
obzvlast, kdyZ nemate moc veliky rozpocet. Tady platite pouze tehdy, kdyZ vase reklama
nékoho zaujme a on se proklikne na vasi stranku, coz je o dost Uspornéjsi nez si nékde za

spoustu penéz zaplatit reklamu a doufat, Ze si ji nékdo vSimne.
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10.2.2. Ukazka prispévku z vanocni kampané pro firmu McFrog

< Mcfrog s
3 Zvefejnéno Markem Dobsou @ - 1. prosinecv 14:03 - @
Hledate darek pod stromecek? Tak nevahejte a nakupujte. iy &

Novinka!
Baterka se zapalovacem

* Super cena
» Rychlé doruceni
« Skvély darek

OBJEDNAVEJTE ZDE

MCFROG.CZ

Plazmovy zapalovac svitilna s kompasem | Koupit
Mcfrog.cz

Obrazek 8: Prispévek z vanocni kampané Zdroj: Facebook

Na obrazku 8 vidite jeden z péti prispévkd, které byly pouZity ve vanocni kampani.
Tento prispévek obsahuje banner, ktery nabizi zdkaznikim novy produkt. Ve spodni casti
obrazku je vidét tlacitko koupit, pokud nékdo klikne na toto tlacitko, tak bude presmérovan

na e-shop mcfrog.cz, kde si tento produkt muze zakoupit.
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10.2.3. Facebook business manager

Facebook business manager je nastroj pro spravu facebookovych stranek, tvorbu
reklam a kampani na Facebooku a Instagramu. Pro zalozeni Facebook business manageru
potiebujete osobni Ucet na Facebooku. Jakmile mate zaloZeny ucet na Facebook BM, tak
k nému muZete pripojit facebookové stranky. Stranek mlzete pfipojit i vice. Nejvétsi vyhodou
Facebook BM je pravé snadnd sprava reklam a facebookovych stranek na jednom misté,
napriklad spravujete reklamy pro vice zadkaznik(l a tady muzete spravovat v pohodli vSechny,
dale vam Facebook BM umoznuje pridavat lidi, se kterymi potrebujete pracovat na daném
projektu, témto lidem mUZete udélovat rGznd prava, aby se mohli dostat, jen tam kam
potfebuji, nebo naopak nékomu muzete udélit roli ,spravce”, aby mohli ve spravovat s vami.
Ve Facebook BM muzete také priddvat, odebirat a upravovat prispévky. Hlavni vyhodou je
moznost snadné a prehledné propagovat své prispévky, staci jen vybrat prispévek, ktery
chcete propagovat, zadat od kdy, do kdy ho chcete propagovat a za kolik penéz. Samoziejmé
muzete zvolit i cilovou skupinu, ale to jen v pripadé, Ze cilova skupina je jina, nez mate

nastavenou u své stranky na Facebooku. (antstudio.cz, online)

Jak vypada Facebook business manager vidite na obrazku 9.
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Obrdzek 9: Facebook Business manager Zdroj: FB BM
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10.2.4. Vyhodnoceni kampané

Cilem kampané byl narast prodeje pred Vanocemi, coz se také podafilo. Dokonce se
prodalo vice produktl, nez jsme ocekavali. Abych byl pfesny, tak za 18 dni v prosinci jsme
obdrZeli 34 objednavek. Jen pro porovnani v pfedchozich mésicich byl prlimérny pocet
objednavek 16, a to za cely mésic. Uz jen fakt, Ze se kampan ukoncila dfive, kvuli vyprodani

s

zasob svédci o tom, Ze byla Uspésna, a také bych ji tak i oznacil.

10.2.5. Dosah kampané

Jak uz jsem zminoval, kampan bézela na Facebooku a méla ptilakat pozornost co nejvice
lidi. Jak vidite niZze na obrazku 10, tak se dosah stranky na Facebooku enormné zvysil. Z grafu
je krasné poznat, kdy byla kampan aktivni. Mlzete si vSimnout, Ze pred kampani se dosah
facebookové stranky pohyboval vlastné na nule, ale béhem kampané se ndm podafilo oslovit

skoro 12 000 lidi, coz bych také nazval za Uspéch, vzhledem k predeslé aktivité facebookové

stranky.
Vysledky
Placeny dosah @ Dosah Facebook stranky @ Dosah na Instagramu ©@
11 529 4 100 11 947 + 1iosve = ,.J‘j
Béhem vybraného obdobi nedoslo k
Zadné aktivité
rte jiné obdobi a zkuste report znovu
nadist.
B Zobrazit report vysledka
Obsah @ Sefadit podle: Dosah »
Pfispévek: ,Hledate ... Hledate darek pod s... Hledate darek pod s...
4= Reklama ﬁ @ Prispévek ﬂ @ Prispévek
Dosah 4,3 tis. Dosah 4.3 tis. Dosah 4,2 tis

Pfispévek: ,Hledate ...
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€ &7 Prispevek
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Pfispévek: ,Hledate ...
0=l Reklama

Dosah 4,1 tis.

Obrdzek 10: Dosah kampané Zdroj: FB BM
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11. Foceni produktu

Pro firmu McFrog se také fotily produktové fotografie. Celé foceni probihalo v ateliéru
Skoly, ktery se musel dopredu zarezervovat. Abych fekl pravdu, tak jsem si myslel, Ze foceni
produktll zabere tak 2 hodiny a bude hotovo. Nebyla to viibec pravda, za prvni odpoledne se
stihly nafotit asi jen 2 produkty z 15 produktl, protoZze vétsSinu Casu zabralo nastavovani
fotoaparatu, kompozice, svétel atd. Nakonec foceni zabralo 3 celé odpoledne, béhem té doby
vzniklo asi 600 fotografii. VSechny fotografie byly vyfoceny na Nikon D610. Nékteré produkty
se fotily velice rychle, ale s nékterymi byl docela problém, jako napfiklad s jednim chromovym
zapalovacem viz. Obrdzek 11. Jak si mazete vSimnout, hlavni problém byl v tom, Ze zapalovac
je velice leskly a vse se v ném odrazi, tudiz bylo nutno vymyslet zpUsob, jak zapalovac vyfotit
bez odrazu fotoaparatu. Tento problém byl vyfeSen pomoci odrazové desky a zménéni Ghlu

svétel a Uhlu, ze kterého se zapalovac fotil.

11.1. Ukazka produktovych fotografii

Obrdzek 11: Leskly zapalovac Zdroj: viastni
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Obrdzek 12: Baterka se zapalovacem Zdroj: vlastni

Obrdzek 13: Hodinky se zapalovacem Zdroj: vlastni
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12. Uprava fotografif

Nafoceni fotografii neni vSe, je tu i druha ¢dst, ktera je také velice dllezita. A to je
Uprava fotografii. Co si pod tim mate predstavit? Vlastné vSechno, co se na fotce dodéla nebo
zméni. Napriklad Uprava barev, ofiznuti fotky, odstranéni nezddoucich prvkl na fotce,
doostfeni fotky atd. Fotografie upravujeme v programech, které jsou ktomu délané a
usnadnuji nam praci, jako napfiklad Photopea, Polarr, Adobe Photoshop, Adobe Lightroom.
Nékteré z téchto programu jsou zdarma a nékteré jsou placené. Ja jsem pouzival programy
Adobe Photoshop a Adobe Lightroom. Mohu tyto programy urcité doporucit, ale jsou placené
a pokud nejste student, jako j3a, tak tyto programy vyjdou docela draho. Takze pokud si jen
potfebujete upravit par fotek z dovolené, tak bych doporucil vyzkouset néktery ztéch

programd, co jsou zdarma.

12.1. Adobe Photoshop

Adobe Photoshop CC je standardem pro vsSechny, kdo chtéji zpracovavat digitalni
obrazky na vysoké Urovni, a vyznacuje se vysokym vykonem, fadou uziteénych funkci pro
Upravu obrazu a intuitivnim rozhranim. Adobe Camera Raw, ktery je dodavan spolecné s
Photoshopem CC, nabizi dostatecnou pruznost prace a ovladaci prvky potfebné ke zpracovani

snimkd RAW, TIFF i JPEG. (FAULKNER, 2016)

Adobe Photoshop jsem vyuzival na ofezavani, odstrafiovani rliznych necistot, Skrabancl a
doostreni fotografii.

12.2. Adobe Lightroom

Adobe Photoshop Lightroom byl navrZzen specidlné pro profesionalni fotografy.
Elegantni, pfehledné ovladani a sada peclivé navrienych ndstroji a funkci vdm umozni
zpracovat vase fotografie rychleji. VSe, od zobrazovani fotografii pres vyhodnocovaci nastroje
az po €asoveé usporné editacni nastroje, bylo vyvinuto s pfispénim fotograf(, kteti se podileli

na vyvoji. (digitalmedia.cz, online)

Adobe Lightroom jsem pouZzival na Upravu barev, sytosti a kontrastu fotografii.
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13. Uprava e-shopu

Jedna z hlavnich ¢asti tohoto projektu byla Uprava e-shopu firmy McFrog. Jelikoz je pro
firmu jejich e-shop jediny komunikacni kanal, pres ktery si u nich mUze zdkaznik zakoupit jejich
produkt, tak je nezbytné, aby dobre vypadal a vzbuzoval v zakaznikovi pocit jistoty a kvality. A
pravé to e-shop nevzbuzoval, jak si miZete vSimnout na obrazku 14. E-shop nevypadal

dlvéryhodné, tudiz ho i vétsina lidi po otevreni ihned opustila, aniz by si néco koupila.

S 2w

Obrdzek 14: Vzhled e-shopu pred tpravou Zdroj: mcfrog.cz

E-shop si firma McFrog pronajimad od firmy Shoptet, a.s., tato firma se specializuje na prondjem
e-shopu vcéetné webhostingu. Tento zplsob ma své vyhody i nevyhody. Mezi vyhody patfi
snadné a uZivatelsky privétivé nastaveni e-shopu. Hlavni nevyhodou je, Ze si miZete vybirat

jen z predem vytvorenych Sablon, u kterych je velice omezena moZznost Uprav.

PFi Upravé e-shopu jsem odstranil pozadi, které se sklddalo z opakujiciho se loga a ponechal
jsem ho bilé. Ddle jsem zménil logo, font, faviconu, upravil menu a opravil chyby v textu. Téz
jsem sprdvné zaradil jednotlivé produkty do sloZek, protoZe predtim se produkty zobrazovaly
u slozek, kde nemély. Kdyz jsem délal SWOT analyzu, tak jsem uvedl, Ze je potfeba navysit

sortiment produkt(l, coZ se podafilo a pridaly se 4 nové produkty. Na e-shopu jsou i fotografie
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produktU, které jsem vyfotil. S prostfedky, co jsem mél a s tim, Ze jsem nemohl zménit Sablonu

na jinou, jsem udélal, co bylo v mych silach a ekl bych, Ze zména je znat. Aktualni stav e-shopu
po Upraveé vidite na obrazku 15.
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Obradzek 15: Vzhled e-shopu po upraveé Zdroj: mcfrog.cz
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14. Graficka tvorba

14.1. Adobe lllustrator

Adobe lllustrator CS6 je v oblasti ilustracnich aplikaci standardem pro tvorbu tisténych,
multi-medidlnich a webovych obrdazkd. Vsechny nastroje, které budete k dosazeni kvalitnich
profesiondlnich vysledk(l potfebovat, najdete v aplikaci Adobe lllustrator. (Adobe Illustrator,

2016)

Program Adobe Illustrator byl v tomto projektu vyuZzit pro vytvoreniloga, vizitek a banner( do

vanocni kampané.

14.2. Adobe InDesign

Adobe InDesign je vykonna aplikace pro navrhy a rozvrieni stranek, ktera nabizi
presnost, kontrolu a bezchybnou integraci s dalSim profesionalnim grafickym soft-warem
Adobe. S InDesignem mUzete vytvofit barevné dokumenty v profesionalni kvalité, jez si pak
muZete vytisknout na celé fadé vystupnich zatizeni. MlzZete s nim rovnéz navrhovat publikace
pro Sirokou Skalu elektronickych zafizeni a exportovat dokumenty vytvorené v InDesignu do

nékolika formatd, véetné PDF, HTML a EPUB. (Kelly Kordes Anton a John Cruise, 2017)

Program Adobe Illustrator byl v tomto projektu vyuZzit pro vytvoreni logo manualu.

14.3. Logo manual

Logo manual zobrazuje vSechny podrobnosti loga, jak logo vypad3, jak se ma a nema
pouzivat, kde ho pouzivat, popisuje varianty loga a jejich ochranné zény. Cilem logo manuadlu
je, aby byl jednotny graficky styl a bylo presné uvedeno, co se smi s logem délat a co se nesmi.
Samoziejmé nikde neni presné dano, jak musi logo manudl vypadat, takZe se obsah logo
manuall rdznych firem muze lisit. Logo manual pro firmu McFrog byl vytvoren v programu

Adobe InDesign, ktery je k nahlédnuti v pfiloze Cislo 2.
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14.4. Logo

Firemni logo je velice duleZita véc, protoZe je to hlavni graficky prvek reprezentujici
vasi firmu. Setkate se s nim skoro vSude napfiklad na webu, vizitkach, obalkach, rdznych
firemnich pfedmeétech, letacich, socialnich sitich, poptipadé na produktech, které firma vyrabi.
Vzhled loga se vétsSinou odviji od produktu nebo sluzby, co firma prodava nebo od jejiho ndzvu.
Logo je jedna z véci, podle které chcete, aby si vasi firmu zdkaznik pamatoval, proto by logo
mélo byt jednoduché, ale zaroven musi umét zaujmout pozornost zakaznika. Velice ¢asto se

logo stylizuje do barev, které firma pouziva, aby se zachoval jednotny graficky styl.

Po konzultaci s firmou vznikly varianty loga, které mlZete vidét na obrazku 16. Toto logo bylo

evvs

nahlédnout do pfilohy cislo 2, kde naleznete logo manual. V logo manudlu jsou véci, jako

ochranna zéna loga, jak se smi a nesmi logo pouzivat nebo jakd je minimalni velikost loga.

McFr

Obrdzek 16: Varianty loga Zdroj: viastni
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14.5. Vizitky

Vizitka je jednoduchy informacni prostfedek, vétSinou grafické dilo o rozméru 90 mm
x 50 mm na tvrdém papiru, zpravidla pouzivané k obchodni propagaci firmy. Vizitka bézné
obsahuje informace o ¢lovéku, jako jméno, pfijmeni a Cislo, popfipadé e-mail. Dale také
informace o firmé, jako nazev firmy, odkaz na web a socialni sité. Nakonec by nemélo chybét
logo firmy. Cela vizitka by méla puUsobit tak, aby zaujala pozornost zdkaznika. (Wikipedie,

online)

Po konzultaci s firmou vznikly vizitky, které miZete vidét na obrazku 17. Na prvni strané je

umisténo logo a na druhé najdete jméno, pfijmeni, odkaz na web, e-mail a telefon. Vizitky byly

Jakub Lorenc
Web: www.mcfrog.cz
E-mail: info@mcfrog.cz

Tel: +420 720228 545

Obrdzek 17: Vizitka Zdroj: viastni

vytvoreny v programu Adobe Illustrator.

4
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14.6. Bannery

Rekl bych, Ze banner uz vidél asi kazdy z nas. Je to nejéast&ji pouzivany druh online
reklamy, vétSinou obdélnik nebo Ctverec, ve kterém se nachazi grafika a reklamni text.
Bannery se zobrazuji na internetovych strankach a maji za ukol prildkat pozornost zakaznika,
aby na né klikl. Proto je nutnost pfi tvorbé banneru premyslet nad tim, ¢im ho naplnit, aby
doopravdy pozornost zadkaznika upoutal, protoZe pokud ji neupoutd, tak nase reklama nebude
efektivni. Cely princip funguje tak, Ze se zdkaznikovi zobrazi banner na néjaké internetové
strance, on na ten banner klikne a v tu chvili bude pfesmérovdn na jinou internetovou stranku,
kterou nastavil majitel banneru. Napfiklad na e-shop, na kterém proddvate svij produkt.
DulezZita véc, na kterou si Clovék pfi tvorbé banneru musi dat pozor je velikost, protoze kazda
stranka, na které mlzete propagovat svlj banner, ma jiné podporované rozméry bannerd,

takZe si predtim musite zjistit, jaké rozméry bude muset mit vas banner. (shoptet.cz online)

Bannery, které byly vytvoreny pro vanocni kampan byly propagovany na Facebooku, rozmér
bannerd byl 1080x1080 pixell, protoZe to je doporuceny format od Facebooku. Vsechny
bannery byly vytvoreny v programu Adobe lllustrator. Na obrdzku 18 vidite jeden z bannert
z vanocni kampané. Banner byl vytvoren tak, aby zaujmul pozornost zakaznika. Najdete na
ném fotografii produktu, reklamni text a ,call to action” tladitko, které vyzyva zakaznika

k objedndni produktu.

Novinka!
Plazmovy zapalova¢

« Super cena
» Rychlé doruéeni

« Skvély darek

OBJEDNAVEJTE ZDE

Obrdzek 18: Banner Zdroj: vlastni
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15. Zaver

Cilem mého maturitniho projektu bylo analyzovat soucdasny stav firmy McFrog
z marketingového hlediska a pokusit se o zlepSeni marketingové strategie firmy. Na zacatku
jsem proved| analyzu firmy, jako napfiklad SWOT, kde jsem zjistil, jaké ma firma slabé a silné
stranky, poptipadé pfrilezitosti, a na jaké hrozby si ma davat pozor. Poté jsem proved| analyzu
konkurence, protoze je dlilezité védét, jaké ma vase firma postaveni mezi konkurenci. Pro tuto
analyzu jsem vybral 3 firmy, které se nejvice podobaji firmé McFrog. Porovnal jsem v ¢em je
firma McFrog lepsi a naopak zase horsi, popfipadé ¢im by se mohla inspirovat od ostatnich

firem.

Na zadkladé vypracovani SWOT analyzy jsem zjistil, Ze je nutné zvysit sortiment, cozZ se také
stalo a objednaly se 4 nové druhy zapalovacu, které jsem nafotil v ateliéru Skoly. Pro firmu
jsem tvofil i grafiku, jako logo, vizitky a bannery pro kampan. Upravil jsem logo firmy, protoze
bylo zastaralé a majitelé chtéli zménu. Po dlouhé konzultaci s firmou jsme dospéli k vysledné
varianté loga, ke které jsem nasledovné udélal logo manual. Také jsem musel upravit e-shop,
protoZe byl zastaraly a nékdy neprehledny. S tim spojené jsou i socidlni sité firmy McFrog,
firma méla zaloZzenou facebookovou stranku a instagramovy profil, ale bohuzel nikde nebyla
aktivni. Proto jsem upravil facebookovou stranku. E-shop i stranku na Facebooku jsem upravil
tak, aby vypadali moderné a dlvéryhodné. K Upraveé instagramového profilu z mnoha d{ivod(

nedoslo a momentalné nepatfi mezi aktivni propagacni prostiedky firmy McFrog.

V listopadu jsem udélal vanocni kampan na Facebooku, kterd se spustila 1. prosince 2021 a
méla za ukol navysit prodeje pred Vanocemi. Tato kampan byla Uspésna a majitelé firmy byli
spokojeni. Musim fict, Ze to byla z mého pohledu asi nejobtizné;jsi ¢ast maturitniho projektu,
protoZze jsem nic takového v Zivoté nedélal. Musel jsem nastudovat, co a jak se déla, nejvice

problému jsem mél s nastavovanim kampané, ale vSe se nakonec vydafilo.

Na konci roku 2021 jsem sestavil marketingovy plan na rok 2022, ktery obsahoval cile, cilovou
skupinu, persony, segmentaci, rozpocet, Casovy harmonogram a vyhodnoceni. Tento
marketingovy plan jsem poskytl firmé McFrog, aby podle néj mohla postupovat nebo se

alespon inspirovat.
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Na zavér bych chtél fict, ze tato prace pro mé nebyla jen maturitni projekt, ale byla to véc,
kterou jsem doposud nedélal a chtél jsem si ji vyzkouset. Byla to pro mé velikd zkusenost, ktera
se mi pro budouci prace a projekty bude urcité hodit. Pro mé osobné byla nejvétsi zkusenost
prace pro redlnou firmu, za coz jsem vdécny firmé McFrog. Timto bych chtél jesté jednou
podékovat majiteliim firmy McFrog, Skole, vedouci mého projektu a vSiem ucitellim, ktefi mi

s realizaci tohoto maturitniho projektu pomahali.
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LOGO MANUAL




Logo firmy McFrog je tvofeno ze svétle zeleného Zabaka, ktery ma na sobé zlatou korunku a mod-
ré tricko s bilym napisem McFrog. Cely Zabak pak sedi na tmavé zeleném lekninu. Tato varianta
loga se pouZiva do doby, neZ je ndpis na triku dost maly na to, aby mohl byt snadno k precteni.




2. Varianta loga

McFréig

Tato varianta loga je wurena na web a na mista, kde se logo zmensu-
je tak, Ze by uZ prvni varianta nebyla pouzZitelnd. Tuto variantu tvofi napis

o

McFrog, kde bylo pismeno ,0“ nahrazeno hlavou Zabdka z prvni varianty loga.



Barevné podklady




Mclkriig
Vidag

Obé varianty loga se mohou pouZivat na dvou barevnych podkladech a to na bi-
[ém a cerném, pokud je logo pouzZito na cerném podkladu, tak se vétSinou prefe-
ruje verze loga, kde je jen hlava Zabdka, ale neni to pravidlem. Kdyz je vSak podkla-
dem jind barva nez tyto dvé, tak je nutné jeden z téchto podkladl pridat k logu.
Velikost barevného podkladu neni dana, jen nesmi byt mensi nez ochranna zéna loga.



C:0
M:0
Y:0
K:0

C:39
M:0
Y:94
K:0

C:0
M:0
Y:0
K:0

Zabak

C:51
M:0
Y:100
K:0

C:74
M:45
Y:0
K:0

C:73
M:0
Y:88
K:0

C:88
M:62
Y:0
K:0

C:0
M:0
Y:0
K:100

Leknin

C:77 C:89
M:31 M:30
Y:93 Y:90
K:19 K:19
Korunka

C.0 C:27
M:0 M:27
Y:0 Y:87

K:0 K:10




Ochranna zona

Ochranna z6na je oblast okolo loga, kde se nesmi nachdzet dal-
Si graficky prvek. Dale také urcuje minimalni vzdalenost od okraje plochy, na kte-
ré ma byt umisténo logo. Hlavni funkcionalitou je zarucit Citelnost a prehlednost loga.



McFri#ig

min. Sifka 32mm min. Sitka 40mm

Je nutné dodrzovat minimalni velikost loga. Minimalni Sifka zajiStuje prehlednost a dobrou
Citelnost.




Elido regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgstuvwxyz
1234567890(&.,“,!1?-%"%)

V logu je pouZit druh pisma s nazvem Elido regular. Ostatni pisma jsou zakazana.

.




R

McFri&ig

Na pfrikladech vyse vidite, jak se logo nesmi pouzivat. Je zakdzdno ho natdcet, defor-
movat a meénit barvy. Jediné povolené varianty loga najdete v tomto logo manualu.




W Plazmové zapalovace, nabieci k= X

€ > C ¥ @ mcfrogez

ttps://www.mcrog.caftermosky/

o

McFri#g

74 OBCHODNI PODMINKY

Logo pouiité na vizitkach

& info@mcfrog.cz

Q, zadejte hledar m

PODMINKY OCHRANY OSOBNICH UDAJU

NAPISTE NAM

Ay
McFrog

L PRIHLASENT | REGISTRACE

KOSIK: 0 Ke

PLAZMOVE ZAPALOVACE

» PLAZMOVE ZAPALOVACE
= TECHNICKE VYCHYTAVKY

- BEZDRATOVA SLUCHATKA

Vitejte na strankach McFrog.cz. Vénujeme se prevazné prodeji elektrickych plazmovych zapalovacu.
V nasi nabidce viak miizete nalézt i dalsi zbozi. Stylové zapalovace prodavéme v nékolika barevnych
provedenich a jsou dodavany v darkovych boxech. Skvély darek ¢i potéseni nejen pro kuraky.
Plazmové zapalovace se snadno dobiji pomoci USB kabelu, tudiz nemusite neustale kupovat nové
zapalovace ¢i dopliiovat plyn. Zapalovac Ize na jedno nabiti pouzit 100x az 300x v zavislosti na
zakoupeném modelu. Navic Vas nezaskoci ani neprizen pocasi, jelikoz je plamen odolny vici vétru i

desti. Plazmové zapalovace jsou diky elektrické energii ekologické.

Al

PLAZMOVY ZAPALOVAC | GR-
248 | 5 BAREVNYCH VARIANT
Skladem

Zéruka: 2 roky

Plazmovy zapalova neboli dobijeci
USB elektricky zapalovat. Dirkovy box
2darma

Pivodné: 559 K&
UsetFite: 170 KE (-30 %)

389 K¢ [

NABIZIME

PLAZMOVY ZAPALOVAC | HR-
613 | 5 BAREVNYCH VARIANT

Skladem
Zéruka: 2 roky

Plazmovy zapalova neboli dobijeci
USB elektricky zapalovat s Air-touch
sensorem. Dérkovy box zdarma.

389 K& [—

Logo pouZité na e-shopu

PLAZMOVY ZAPALOVAC | FR-
310 | 4 BAREVNE VARIANTY
Skladem

Zaruka: 2 roky

Plazmovy zapalovat neboli dobiject
USS elektricky zapalovat  Air-touch
sensorem. Dérkovy box zdarma

369 K& =




McFrog.cz

»Zabak,co Zije chytfe!“

Mcfrog
@mcfrogsmart - Elektronika Nakupovat na webu
& mcfrogez
Hlavni stranka Hodnoceni Videa Fotky Daléi » 1l To se mi libi Q o ‘ ‘ -
Informace Zobrazit ve Vytvofit prispévek ¥

(&8 Fotkavideo @ Oznamit polohu & Oznatit pratele

Mefrog

a .
BOROHRADI 2. prosince 2021 - @

P Eﬁ%\ Hiedate darek pod stromecek? Tak nevahejte a nakupujte. { 4

KOUDELKA
@ nNabizime BEZDRATOVA SLUCHATKA a Novinka!

ELEKTRICKE ZAPALOVACE Plazmovy zapalovaé

il 40 lidem se to lib7
- « Super cena

Logo pouzité na facebookové strance

McFriig

OBJEDNAVKA NA MCFROG
vazeny zakazniku,

Vasi objednavku jsme pfijali v pofadku.
Kéd objednavky: 2017000041

Datum: 23.02.2022

Obsah objednavky

Kod Polozka Mn. Cena Sleva Cena

? DS53437473 Nazev produktu 1 444 KE 0% 444 KE

‘ 477 Nazev produktu 1 0Kt 100 % 0KE
DHL 1 S0 KE 0% 50KE

Hotove 1 0KE 0% 0KE

CENA CELKEM 494 K

Zaokrouhleni 0 KE
Cena bez DPH 408,26 K¢
DPH 5,74 KE

Logo pouzité v e-mailu
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